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ABC Data ςlider rynku IT

Å Na rynku od 20 lat

Å bŀƧǿƛťƪǎȊŀ Ǉƻƭǎƪŀ ŦƛǊƳŀ ƛƴŦƻǊƳŀǘȅŎȊƴŀ ƛ ƴŀƧǿƛťƪǎȊȅ ŘȅǎǘǊȅōǳǘƻǊ L¢ 
- raport Teleinfo 500 (czerwiec 2009)

Å тф ƳƛŜƧǎŎŜ ǿ ǊŀƴƪƛƴƎǳ ƴŀƧǿƛťƪǎȊȅŎƘ ǇƻƭǎƪƛŎƘ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿ 

αtƻƭƛǘȅƪŀ рллέ όƳŀƧ нллфύ

Å нтп ƳƛŜƧǎŎŜ ǿ ǊŀƴƪƛƴƎǳ рлл ƴŀƧǿƛťƪǎȊȅŎƘ ŦƛǊƳ ǿ 9ǳǊƻǇƛŜ 
|ǊƻŘƪƻǿƻ-²ǎŎƘƻŘƴƛŜƧ αwȊŜŎȊǇƻǎǇƻƭƛǘŜƧέ ƛ DeloitteόǿǊȊŜǎƛŜƵ нллфύ

Å bŀƧǎȊŜǊǎȊŀ ƻŦŜǊǘŀ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ L¢ ǎǇƻǏǊƽŘ ǇƻƭǎƪƛŎƘ ŘȅǎǘǊȅōǳǘƻǊƽǿ ςponad 
ол ǘȅǎƛťŎȅ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ нул ǇǊƻŘǳŎŜƴǘƽǿ ǿ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ



Pozycja w regionie

Å Nr 1 w Polsce * 

na rynku od 1990 roku

Å Nr 5 w Czechach **

w ramach grupy od 2005 roku

Å bǊ т ƴŀ {ƱƻǿŀŎƧƛ ϝϝ

na rynku od 2007 roku

¾ǊƽŘƱƻ: * Teleinfo500, czerwiec2009 

** Reseller Magazine: nr 3, marzec2009



Oferta ABC Data

5ȅǎǘǊȅōǳŎƧŀ Řƻ ǇŀǊǘƴŜǊƽǿ ƘŀƴŘƭƻǿȅŎƘ ǿ ƻǇŀǊŎƛǳ ƻ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŜ 
ƪƻƴǘǊŀƪǘȅ ȊŀǿŀǊǘŜ Ȋ ǇǊƻŘǳŎŜƴǘŀƳƛ ƴŀǎǘťǇǳƧŊŎȅŎƘ ƎǊǳǇ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿΥ

Å {ǇǊȊťǘ L¢ ςƪƻƳǇǳǘŜǊȅ ƛ ǳǊȊŊŘȊŜƴƛŀ ǇŜǊȅŦŜǊȅƧƴŜ

Å YƻƳǇƻƴŜƴǘȅ Řƻ Ƴƻƴǘŀȍǳ ƪƻƳǇǳǘŜǊƽǿ ςprocesory, dyski twarde, 
ǇƱȅǘȅ ƎƱƽǿƴŜΣ ǇŀƳƛťŎƛ 

Å {ǇǊȊťǘ ƛ ŀƪŎŜǎƻǊƛŀ Řƻ ōǳŘƻǿȅ ǎƛŜŎƛ

Å Oprogramowanie ςƭƛŎŜƴŎƧŜ ƻǊŀȊ ǇǊƻŘǳƪǘȅ ƪƻƴǎǳƳŜƴŎƪƛŜ ǘȊǿΦ ǇǳŘŜƱƪŀ

Å aŀǘŜǊƛŀƱȅ ŜƪǎǇƭƻŀǘŀŎȅƧƴŜ-ǘǳǎȊŜΣ ǘƻƴŜǊȅΣ ƴƻǏƴƛƪƛ ŘŀƴȅŎƘ  

Å 9ƭŜƪǘǊƻƴƛƪŀ ǳȍȅǘƪƻǿŀ  -ǎǇǊȊťǘ ŦƻǘƻΣ w¢±Σ ǳǊȊŊŘȊŜƴƛŀ ƴŀǿƛƎŀŎƧƛ Dt{ 
oraz produkty telekomunikacyjne 



Producenci

bŀƧǿƛťƪǎȊŀ ƴŀ Ǌȅƴƪǳ ƻŦŜǊǘŀ нул ŘƻǎǘŀǿŎƽǿΣ ǿ ǘȅƳΥ



¦ǎƱǳƎƛ !./ 5ŀǘŀ

²ŀǊǘƻǏŏ ŘƻŘŀƴŀ Řƻ ŘȅǎǘǊȅōǳƻǿŀƴȅŎƘ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǊŜŀƭƛȊƻǿŀƴŀ ǇǊȊŜȊΥ

Å ABC Data IT Consulting 

ïǿŘǊƻȍŜƴƛŀ ƛ ǳǘǊȊȅƳŀƴƛŜ ǎȅǎǘŜƳƽǿ L¢

ïŀǳŘȅǘȅ ǎȅǎǘŜƳƽǿ L¢ 

ïŘƻǊŀŘȊǘǿƻ Ȋ  ȊŀƪǊŜǎǳ ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀ ǎȅǎǘŜƳƽǿ L¢ 

ƛ ƻǇǘȅƳŀƭƛȊŀŎƧƛ ƪƻǎȊǘƽǿ

Å Centrum Edukacyjne ABC Data

ïǎȊƪƻƭŜƴƛŀ όǿ ǘȅƳ ƴŀƧǿƛťƪǎȊŜ ŎŜƴǘǊǳƳ ǎȊƪƻƭŜƴƛƻǿŜ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ aƛŎǊƻǎƻŦǘύ

ïŀǳǘƻǊȅȊƻǿŀƴȅ ƻǏǊƻŘŜƪ ŜƎȊŀƳƛƴŀŎȅƧƴȅ



DƱƽǿƴŜ ƎǊǳǇȅ ƪƭƛŜƴǘƽǿ

мм ǘȅǎƛťŎȅ ƻŘōƛƻǊŎƽǿ ǿ tƻƭǎŎŜΣ /ȊŜŎƘŀŎƘ ƛ ƴŀ {ƱƻǿŀŎƧƛ ǿ нллф ǊƻƪǳΣ 
ǊŜǇǊŜȊŜƴǘǳƧŊŎȅŎƘ ƪŀȍŘȅ Ȋ ǎŜƎƳŜƴǘƽǿ Ǌȅƴƪǳ L¢ 

Kluczowi klienci 
(integratorzy 

ǎȅǎǘŜƳƽǿΣ ƻŘōƛƻǊŎȅ 
hurtowi) - 40,0%

aƛƪǊƻŦƛǊƳȅ όƳŀƱŜ 
ŦƛǊƳȅ ƻŦŜǊǳƧŊŎŜ 
ǇǊƻŘǳƪǘȅ ƛ ǳǎƱǳƎƛ L¢ύ 

- 9,5%

Tradycyjni resellerzy 
(sklepy i firmy 

komputerowe -
sektor SMB)

- 33,0%

Sklepywielko-
-powierzchniowe  ς

16,5%

Pozostali - 1,0%



InterLink

LƴǘŜǊƴŜǘƻǿŀ ǇƭŀǘŦƻǊƳŀ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ƻǊŀȊ ƻōǎƱǳƎƛ ƪƭƛŜƴǘƽǿ !./ 5ŀǘŀ

Å wŜŀƭƛȊŀŎƧŀ ǇƻƴŀŘ фл҈ ȊŀƳƽǿƛŜƵ ǎǇƽƱƪƛ όуф ǘȅǎΦ ǿ ƎǊǳŘƴƛǳ нллфύ 

Å hŘ ƪƛƭƪǳƴŀǎǘǳ ƭŀǘ ƴŀƧƭŜǇǎȊȅ ƛ ƴŀƧōŀǊŘȊƛŜƧ ŜŦŜƪǘȅǿƴȅ ǎȅǎǘŜƳ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ƛ 
ƻōǎƱǳƎƛ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ƴŀ Ǌȅƴƪǳ L¢

Å tŜƱƴŀ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧŀ ǇƻǘǊȊŜōƴŀ Řƻ ȊŀƪǳǇƽǿ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ L¢ όƻǇƛǎȅ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿΣ 
ŘƻǎǘťǇƴƻǏŏΣ konfiguratory, wyszukiwarki)

Å Rozbudowana platforma marketingowa 

όǇǊƻƎǊŀƳȅ ƭƻƧŀƭƴƻǏŎƛƻǿŜ ƛ ǊŀōŀǘƻǿŜύ

Å YƻƳǇƭŜǘƴŜ ŘŀƴŜ ŘƻǘȅŎȊŊŎŜ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎȅ Ȋ ƪƭƛŜƴǘŜƳ

όǎǘŀǘǳǎ ǊƻȊƭƛŎȊŜƵ ŦƛƴŀƴǎƻǿȅŎƘ ƛ ǊŜƪƭŀƳŀŎƧƛύ

Å {ȅǎǘŜƳ ǿ ǘǊȊŜŎƘ ǿŜǊǎƧŀŎƘ ƧťȊȅƪƻǿȅŎƘΥ ǇƻƭǎƪƛŜƧΣ ŎȊŜǎƪƛŜƧΣ ǎƱƻǿŀŎƪƛŜƧ

Å aƻȍƭƛǿƻǏŏ ǳǊǳŎƘƻƳƛŜƴƛŀ ǎƪƭŜǇƽǿ ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǿȅŎƘ ƴŀ ōŀȊƛŜ ǎȅǎǘŜƳǳ 
InterLink



Logistyka / magazyny

Å hōǎƱǳƎŀ ƪƭƛŜƴǘƽǿ Ȋ ŘǿƽŎƘ ƳŀƎŀȊȅƴƽǿ ǿ ²ŀǊǎȊŀǿƛŜ όнл ǘȅǎΦ Ƴ ƪǿΦύ 
oraz w Sosnowcu (11,5 tys. m kw.)

Å нп ƎƻŘȊƛƴƴȅ ŎȊŀǎ Řƻǎǘŀǿȅ ǿ ŘƻǿƻƭƴŜ ƳƛŜƧǎŎŜ tƻƭǎƪƛΣ /ȊŜŎƘ ƛ {ƱƻǿŀŎƧƛ 
όƻǎǘŀǘƴƛŜ ȊŀƳƽǿƛŜƴƛŜ Řƻ ƎƻŘȊΦ муΦллύ

Å 5ƻǎǘŀǿŀ ǘŜƎƻ ǎŀƳŜƎƻ Řƴƛŀ ǿ ƻōǊťōƛŜ ŀƎƭƻƳŜǊŀŎƧƛ ²ŀǊǎȊŀǿȅΣ YŀǘƻǿƛŎ 
i Krakowa 

Å aƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅǎȅƱŜƪ ǇƻƴŀŘ млл ǘȅǎƛťŎȅ ǇŀŎȊŜƪ ƳƛŜǎƛťŎȊƴƛŜ

Å tƻƴŀŘ ффΣф҈ ǿȅǎȅƱŜƪ ǊŜŀƭƛȊƻǿŀƴȅŎƘ 

ōŜȊōƱťŘƴƛŜ 

Å |ǊŜŘƴƛ ŎȊŀǎ ǊŜŀƭƛȊŀŎƧƛ ǊŜƪƭŀƳŀŎƧƛΥ 

3,15 dnia roboczego

Å WŜŘŜƴ ǇŀǊǘƴŜǊ Řƭŀ ǇǊƻŘǳŎŜƴǘƽǿ

ŘȊƛŀƱŀƧŊŎȅ ǿ ǘǊȊŜŎƘ ƪǊŀƧŀŎƘ
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Perspektywy rynku IT

tƻƭǎƪŀΣ /ȊŜŎƘȅ ƛ {ƱƻǿŀŎƧŀ ǇƻȊƻǎǘŀƧŊ ƪǊŀƧŀƳƛ ƻ ƴƛǎƪƛŎƘ ǿȅŘŀǘƪŀŎƘ ƴŀ 
L¢  ǿ ǇƻǊƽǿƴŀƴƛǳ Ȋ 9ǳǊƻǇŊ ½ŀŎƘƻŘƴƛŊ

¾ǊƽŘƱƻΥ EuropeanInformationTechnology Observatory, 2009 rok; 

ƪƻƭƻǊŜƳ ƴƛŜōƛŜǎƪƛƳ ȊƻǎǘŀƱȅ ȊŀȊƴŀŎȊƻƴŜ ƪǊŀƧŜΣ ǿ ƪǘƽǊȅŎƘ !./ 5ŀǘŀ ǇǊƻǿŀŘȊƛ ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ
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Wydatki na IT w EUR ƴŀ ƧŜŘƴŜƎƻ ƳƛŜǎȊƪŀƵŎŀ ǿ нллу



Strategia rozwoju

ÅWzmocnienie pozycji lidera w Polsce 

ƻǊŀȊ ǿ 9ǳǊƻǇƛŜ |ǊƻŘƪƻǿƻ-Wschodniej

ÅEkspansja terytorialna

ÅwƻȊǿƽƧ ƭƻƎƛǎǘȅƪƛ

ÅDalsze rozszerzanie portfolio

ǎǇǊȊŜŘŀǿŀƴȅŎƘ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ


