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½ŀǊȊŊŘ !./ 5ŀǘŀ {Φ!Φ

Marek Sadowski ςtǊŜȊŜǎ ½ŀǊȊŊŘǳ 
Ç W{ǇƽƱŎŜod 19 lat

Ç Odpowiada za ƭƻƎƛǎǘȅƪťΣfinanse i IT

Ç Ekonomista (SGH), ōƛŜƎƱȅrewident

Andrzej Sobol ς²ƛŎŜǇǊŜȊŜǎ ½ŀǊȊŊŘǳ
Ç W{ǇƽƱŎŜod jej powstania

Ç Odpowiada za ǎǇǊȊŜŘŀȍi marketing

Ç KilkunastoletnieŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŜwȊŀǊȊŊŘȊŀƴƛǳ

aƛŎƘŀƱ wǳƳƛƵǎƪƛ ς/ȊƱƻƴŜƪ ½ŀǊȊŊŘǳ
Ç W½ŀǊȊŊŘȊƛŜ{ǇƽƱƪƛod 2 lat

Ç Odpowiada za ǎǘǊŀǘŜƎƛťrozwoju i transakcje akwizycyjne

Ç MBA (University of Chicago), Ekonomista (SGH), Prawnik (UW)

Konrad Sitnik ς/ȊƱƻƴŜƪ ½ŀǊȊŊŘǳ
Ç W½ŀǊȊŊŘȊƛŜ{ǇƽƱƪƛod 1 roku.²ŎȊŜǏƴƛŜƧŎȊƱƻƴŜƪRady Nadzorczej {ǇƽƱƪƛΣa w 2008 roku jej tǊȊŜǿƻŘƴƛŎȊŊŎȅ

Ç Odpowiada za projekty operacyjne ǳǎǇǊŀǿƴƛŀƧŊŎŜŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ{ǇƽƱƪƛ

Ç MBA (University of Minnesota), Prawnik (UW)
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ABC Data liderem 
w regionie CEE

Ç Lider na rynku dystrybucji ǎǇǊȊťǘǳIT

w Polsce oraz mocna pozycja w Czechach

i na{ƱƻǿŀŎƧƛ

Ç Silna baza do realizacji celu strategii

ekspansji terytorialnej ςƻǎƛŊƎƴƛťŎƛŜ

pozycji lidera w CEE

Ç Stabilny i rentowny biznes z silnym,

dodatnim cashflow operacyjnym
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Historia i struktura 

Do 4 stycznia 2010 roku

ABC Data Holding S.A.

100%

10%

90%

100%

ABC Data Sp. z o.o.

ABC Data s.r.o.

ό{ƱƻǿŀŎƧŀύ

ABC Data s.r.o.

(Czechy)

Po 4 stycznia 2010 roku

ABC Data S.A.

100%
100%

ABC Data s.r.o.

(Czechy)

ABC Data s.r.o.

ό{ƱƻǿŀŎƧŀύ

20051990 2007
²ŜƧǏŎƛŜ ƴŀ ǊȅƴŜƪ 

czeski

2007 2010
bŀōȅŎƛŜ ǿƛťƪǎȊƻǏŎƛƻǿŜƎƻ 

pakietu przez 
MCI Management S.A.

½ŀƱƻȍŜƴƛŜ 
ABC Data s.r.o. 
ƴŀ {ƱƻǿŀŎƧƛ

½ŀƱƻȍŜƴƛŜ 
ABC Data Sp. 

z o.o.

tƻƱŊŎȊŜƴƛŜ ǎǇƽƱƪƛ 
operacyjnej ze ǎǇƽƱƪŊ 
ƘƻƭŘƛƴƎƻǿŊΤ ȊƳƛŀƴŀ 
nazwy; ǿŜƧǏŎƛŜ ƴŀ 

rynek litewski

ABC Data 

(Litwa)

100%
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5ȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ
{ǇǊȊŜŘŀȍ

Struktura produktowa ƛ ƎŜƻƎǊŀŦƛŎȊƴŀ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǿ 2009 roku

¾ǊƽŘƱƻΥ {ǇƽƱƪŀ

80,8%

15,3%
3,9%

Polska Czechy Sğowacja

48,3%

27,3%

11,3%

8,5% 4,0% 0,7%

Sprzňt IT

Komponenty PC

Materiağy eksploatacyjne

Sprzňt i Oprogramowanie sieciowe

Oprogramowanie

Pozostağe
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5ȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ
Klienci

Ç liczba ƻŘōƛƻǊŎƽǿ: ponad 6.500
Ç struktura ƻŘōƛƻǊŎƽǿςƎƱƽǿƴŜgrupy:
•Tradycyjni resellerzy (firmy i sklepy komputerowe ȊŀƧƳǳƧŊŎŜǎƛťƻŘǎǇǊȊŜŘŀȍŊǇǊƻŘǳƪǘƽǿΣ
ƛƴǎǘŀƭŀŎƧŊoraz ǳǎƱǳƎŀƳƛserwisowymi)

•Retail (sieci ǎƪƭŜǇƽǿwielkopowierzchniowychςSaturn, Media Markt)
•Integratorzy ǎȅǎǘŜƳƽǿόŘǳȍŜǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿŀǏǿƛŀŘŎȊŊŎŜkompleksoweǳǎƱǳƎƛinformatyczne)
•Subdystrybutorzy (odbiorcy hurtowi i dystrybutorzy)
ÇƴŀƧǿƛťƪǎȊȅklient w 2009 r.: Media-Saturn ς7,4% ǎǇǊȊŜŘŀȍȅƻƎƽƱŜƳ
Çbrak ǳȊŀƭŜȍƴƛŜƴƛŀodƴŀƧǿƛťƪǎȊȅŎƘƻŘōƛƻǊŎƽǿ-ǳŘȊƛŀƱ10ƴŀƧǿƛťƪǎȊȅŎƘ
ƻŘōƛƻǊŎƽǿwǎǇǊȊŜŘŀȍȅwynosi jedynie 20,8%

¾ǊƽŘƱƻΥ {ǇƽƱƪŀ

{ǘǊǳƪǘǳǊŀ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ǿ нллф ǊΦ  

56,2%
21,5%

14,2%

7,2% 0,9%
Resellerzy

Retail

Subdystrybutorzy

Integratorzy

Pozostali
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5ȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ
Dostawcy

Ç ²ǎǇƽƱǇǊŀŎŀze wszystkimi ƴŀƧǿƛťƪǎȊȅƳƛproducentami ǎǇǊȊťǘǳIT

Ç Pozyskanie w 2009 roku jedynego w Polsce kontraktu

na ŘȅǎǘǊȅōǳŎƧťǇǊƻŘǳƪǘƽǿ5ŜƭƭΩŀ

Ç wƻǎƴŊŎŀdywersyfikacja

¾ǊƽŘƱƻΥ {ǇƽƱƪŀ

{ǘǊǳƪǘǳǊŀ ŘƻǎǘŀǿŎƽǿ ǿ нллф Ǌƻƪǳ ό҈ύ

24,6%

58,4% 5,2%

5,8%

6,0%

HP

Asus

Acer

Microsoft

Pozostali
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Magazyny:

Ç _ŊŎȊƴŀpowierzchniaς31.500 mч

Ç Magazyn centralny w Warszawie 20.000 mч-ƻōǎƱǳƎǳƧŜǇƽƱƴƻŎƴŊiŎŜƴǘǊŀƭƴŊtƻƭǎƪť

Ç Magazyn w Sosnowcu 11.500 mч-ƻōǎƱǳƎǳƧŜǇƻƱǳŘƴƛƻǿŊtƻƭǎƪťΣCzechy i {ƱƻǿŀŎƧť

Ç aƻȍƭƛǿƻǏŏrozbudowy magazynu w Warszawie

Logistyka:

Ç ²ȅǎȅƱƪŀwszystkich ǇǊƻŘǳƪǘƽǿz zachowaniem standardu 24h dostawy

Ç Dostawy w tym samym dniu na terenie Warszawy, Krakowa i Katowic

Ç |ǊŜŘƴƛƻ140 tys. paczekǿȅǎƱŀƴȅŎƘƳƛŜǎƛťŎȊƴƛŜw 2009 roku

Ç 99,9%ǿȅǎȅƱŜƪrealizowanychōŜȊōƱťŘƴƛŜ

Ç |ǊŜŘƴƛczas reklamacji ς3,2 dnia roboczego

5ȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ
Magazyny/Logistyka

Warszawa

Sosnowiec
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tǊȊŜƧťŎƛŀ ƭƻƪŀƭƴȅŎƘ 
ŘȅǎǘǊȅōǳǘƻǊƽǿ L¢ Ȋ ǊŜƎƛƻƴǳ 

9ǳǊƻǇȅ |ǊƻŘƪƻǿƻ-Wschodniej 
όƴƻǿƛ ŎȊƱƻƴƪƻǿƛŜ ¦9ύ

wƻȊǇƻŎȊťŎƛŜ ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŎƛ 
ǿ ǇŀƵǎǘǿŀŎƘ 
ōŀƱǘȅŎƪƛŎƘ ό[ƛǘǿŀύ

Umocnienie pozycji 
ǿ /ȊŜŎƘŀŎƘ ƛ {ƱƻǿŀŎƧƛ

Rozszerzenie
portfolio ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ

Wzmocnienie pozycji
lidera w Polsce

AutomatyzacjaǇǊƻŎŜǎƽǿ
logistyczno-magazynowych

STRATEGIA

Strategia
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Ekspansja terytorialna

Kluczowe elementy strategii

wƻȊǇƻŎȊťŎƛŜ ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŎƛ 
ǿ ǇŀƵǎǘǿŀŎƘ ōŀƱǘȅŎƪƛŎƘ 
(Litwa)

tǊȊŜƧťŎƛŀ ƭƻƪŀƭƴȅŎƘ 
ŘȅǎǘǊȅōǳǘƻǊƽǿ
z regionu Europy 
|ǊƻŘƪƻǿƻ-Wschodniej

• Kryterium wyboru: 
- ƻŘǇƻǿƛŜŘƴƛŀ ǎƪŀƭŀ ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŎƛ
- ǇƻǎƛŀŘŀƴƛŜ ƪƻƴǘǊŀƪǘƽǿ Ȋ ƪƭǳŎȊƻǿȅƳƛ ŘƻǎǘŀǿŎŀƳƛ 
ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ L¢ 

• ²ŘǊƻȍŜƴƛŜ know-howƛ ǿƱŀǎƴȅŎƘ ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ 
technologicznych 

• aƻȍƭƛǿƻǏŏ ŘŀƭǎȊŜƧ ŜƪǎǇŀƴǎƧƛ ǘŜǊȅǘƻǊƛŀƭƴŜƧ w 
ǊŜƎƛƻƴƛŜ ƴŀ ōŀȊƛŜ ǇǊȊŜƧťǘȅŎƘ ǎǇƽƱŜƪ

Kluczowe elementy strategii

• bƛǎƪƛŜ ƪƻǎȊǘȅ ŜƪǎǇŀƴǎƧƛ ƴŀ [ƛǘǿť όǇƻŘƻōƴƛŜ Řƻ 
ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŎƛ ƴŀ {ƱƻǿŀŎƧƛύΤ

• .ƛǳǊƻ ƘŀƴŘƭƻǿŜ ƻǊŀȊ ŘȊƛŀƱ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎǳ ǎǇƽƱƪƛ 
litewskiej zlokalizowane w Warszawie 

• {ȅǎǘŜƳ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǿŜƧ ǿ ƧťȊȅƪǳ ƭƛǘŜǿǎƪƛƳ 
ƻǊŀȊ αƭƻƪŀƭƴȅέ ƴǳƳŜǊ ǘŜƭŜŦƻƴǳ

• ²ȅǎȅƱƪŀ ǘƻǿŀǊǳ Ȋ ƳŀƎŀȊȅƴǳ ǿ ²ŀǊǎȊŀǿƛŜ Ȋ ŦŀƪǘǳǊŊ 
ǎǇƽƱƪƛ ƭƛǘŜǿǎƪƛŜƧ ǿ ƭƻƪŀƭƴŜƧ ǿŀƭǳŎƛŜΣ Řƻǎǘŀǿŀ ǿ 
ŎƛŊƎǳ нп h
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Utrzymanie i wzmocnienie
pozycji na obecnych rynkach

Kluczowe elementy strategii

Umocnienie pozycji 
w Czechach i ƴŀ {ƱƻǿŀŎƧƛ

Utrzymanie pozycji lidera
w Polsce

• Utrzymanie pozycji we wszystkich

segmentach rynku

• Zachowanie statusu kluczowego partnera 

dla ǿǎȊȅǎǘƪƛŎƘ ȊƴŀŎȊŊŎȅŎƘ ǇǊƻŘǳŎŜƴǘƽǿ

• Utrzymanie pozycji dystrybutora αǇƛŜǊǿǎȊŜƎƻ

ǿȅōƻǊǳέ

Kluczowe elementy strategii

• Wzrost organiczny poprzez nowe kontrakty 

z dostawcami 

• tƻǘŜƴŎƧŀƭƴŜ ǇǊȊŜƧťŎƛŜ ƧŜŘƴŜƎƻ Ȋ ǿƛťƪǎȊȅŎƘ

graczy na rynku
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wƻȊǿƽƧ kluczowych 
ƻōǎȊŀǊƽǿ

Kluczowe elementy strategii

• ²ȊōƻƎŀŎŀƴƛŜ ƻŦŜǊǘȅ ƻ ǇǊƻŘǳƪǘȅ ȊǿƛŊȊŀƴŜ 

Ȋ ǘŜƭŜŦƻƴƛŊ ƳƻōƛƭƴŊ

• Dalsze poszerzenie oferty o produkty

ŜƭŜƪǘǊƻƴƛƪƛ ǳȍȅǘƪƻǿŜƧ

!ǳǘƻƳŀǘȅȊŀŎƧŀ ǇǊƻŎŜǎƽǿ
logistyczno-magazynowych

Kluczowe elementy strategii

½ǿƛťƪǎȊŜƴƛŜ ƻŦŜǊƻǿŀƴȅŎƘ 
linii produktowych

• !ǳǘƻƳŀǘȅȊŀŎƧŀ ǇǊƻŎŜǎƽǿ ǿȅǎȅƱƪƻǿȅŎƘ

• Lepsze wykorzystanie powierzchni 

magazynowej

• ½ǿƛťƪǎȊŜƴƛŜ ƪƻƴǘǊƻƭƛ ǇǊƻŎŜǎǳ ǿȅǎȅƱƪƻǿŜƎƻ

• ²ŘǊƻȍŜƴƛŜ  ƴƻǿŜƎƻ ǎȅǎǘŜƳǳ ƛƴŦƻǊƳŀǘȅŎȊƴŜƎƻ

• ½ƳƴƛŜƧǎȊŜƴƛŜ ƪƻǎȊǘƽǿ 
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Wyniki finansowe
Przychody

Przychody Grupy
[mln PLN]

2009:

Ç bƛȍǎȊȅ ǇƻǇȅǘ Ǌȅƴƪƻǿȅ

Ç hōƴƛȍŜƴƛŜ wolumenu ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ

Ç aƴƛŜƧǎȊŀ ǇǊŜǎƧŀ ƴŀ ǿȊǊƻǎǘ ǇǊȊȅŎƘƻŘƽǿΣ 

ǿƛťƪǎȊŜ ƴŀǎǘŀǿƛŜƴƛŜ ƴŀ ǿȊǊƻǎǘ ƳŀǊȍȅ

2010/Prognoza:

Ç tƻȊƛƻƳ ƳŀǊȍ ƴŀ ǇƻȊƛƻƳƛŜ ȊōƭƛȍƻƴȅƳ Řƻ 
ƻǎƛŊƎƴƛťǘŜƎƻ ǿ нллф Ǌƻƪǳ

Ç Dalsze poszerzanie portfolioǇǊƻŘǳƪǘƽǿΣ

ǿ ǘȅƳ ǊƻȊǿƽƧ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ firmy

Dell na polskim rynku 

Ç Optymalizacja portfela produktowego 

w celu maksymalizacji zysku brutto 

ȊŜ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ¾ǊƽŘƱƻΥ {ǇƽƱƪŀ

2,464
2,667

- 11.1%

2008 2010P

2,371

2009

+3.9%
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Wyniki finansowe
Zysk netto 

Rekordowy zysk netto w 2009 roku:

Ç ²ȊǊƻǎǘ ƳŀǊȍȅ ƴŀ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ

Ç bƛȍǎȊŜ koszty finansowe 

(14,4 mln PLN wobec 24,1 mln PLN 

w 2008 roku)

Ç Zmniejszenie ŘƱǳƎǳ finansowego

o ponad 140 mln PLN

2010/Prognoza:

Ç {ǇƱŀǘŀ ŘƱǳƎǳ Mezzanine

(36 mln PLN) 

Ç ½ƳƴƛŜƧǎȊŜƴƛŜ ƪƻǎȊǘƽǿ

odsetkowych

31,2

(3,4)

2008* 2010P

30,3

2009

+2,3%

0,6% 1,3%

ÅPrezentowanedaneskonsolidowaneza2008rok,obejmujŃrokobrotowyrozpoczynajŃcysiň27lipca2007r. i koŒczŃcysiň31grudnia2008r..nawynik

wpğywmiağytakŨewysokiekosztyprzejňciaponiesionewroku2007i 2008orazniezrealizowaner·Ũnicekursowe.

¾ǊƽŘƱƻΥ {ǇƽƱƪŀ

Zysk netto 
[mln PLN]



Atuty
inwestycyjne

Ç[ƛŘŜǊ ƴŀ Ǌȅƴƪǳ ŘȅǎǘǊȅōǳŎƧƛ ǎǇǊȊťǘǳ L¢ ǿ tƻƭǎŎŜ 

Ç Silna baza do realizacji celu strategii ekspansji terytorialnej ςƻǎƛŊƎƴƛťŎƛŜ 

ǇƻȊȅŎƧƛ ƭƛŘŜǊŀ ǿ 9ǳǊƻǇƛŜ |ǊƻŘƪƻǿƻ-Wschodniej

Ç Stabilny i rentowny biznes z silnym cash flow operacyjnym

ÇbŀƧǿƛťƪǎȊŀ ƻŦŜǊǘŀ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǿǏǊƽŘ ŘȅǎǘǊȅōǳǘƻǊƽǿ L¢ ǿ tƻƭǎŎŜ

όǿ ǘȅƳ ƧŜŘȅƴȅ ǿ tƻƭǎŎŜ ƪƻƴǘǊŀƪǘ ƴŀ ŘȅǎǘǊȅōǳŎƧť 5ŜƭƭΩŀ)

Ç[ƛŘŜǊ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǿŜƧ όƴŀƧƭŜǇǎȊŀ ƛ ƴŀƧōŀǊŘȊƛŜƧ ŜŦŜƪǘȅǿƴŀ ǇƭŀǘŦƻǊƳŀ

ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǿŀ ǿ ōǊŀƴȍȅ L¢ -αInterlinkέύ 

Ç{ƛƭƴƛŜ ȊŘȅǿŜǊǎȅŦƛƪƻǿŀƴŀ ōŀȊŀ ŘƻǎǘŀǿŎƽǿ ƛ ƻŘōƛƻǊŎƽǿ

Ç Scentralizowany, niskokosztowy model logistyczny

Ç5ƻǏǿƛŀŘŎȊƻƴŀΣod wielu lat ȊǿƛŊȊŀƴŀzŦƛǊƳŊΣkadraƳŜƴŜŘȍŜǊǎƪŀ

Ç¦ȊƴŀƴƛŜ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ƛ ŘƻǎǘŀǿŎƽǿ ǇƻǘǿƛŜǊŘȊƻƴŜ  ƴŀƎǊƻŘŀƳƛΥ 

αbŀƧƭŜǇǎȊȅ ŘȅǎǘǊȅōǳǘƻǊ ǊŜƎƛƻƴǳ 9ǳǊƻǇȅ |ǊƻŘƪƻǿƻ-²ǎŎƘƻŘƴƛŜƧέ ǿ нллф ƛ нлмл 

ƻǊŀȊ α5ȅǎǘǊȅōǳǘƻǊ wƻƪǳ нллфέ
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Cele emisji
• tǊȊŜƧťŎƛŀ ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ Ȋ ƴƻǿȅŎƘ ƪǊŀƧƽǿ ¦9 ό/99ύ 

• !ǳǘƻƳŀǘȅȊŀŎƧŀ ǇǊƻŎŜǎƽǿ ƭƻƎƛǎǘȅŎȊƴȅŎƘ

Planowana 
struktura 
oferty

• Transza instytucjonalna ς35.000.000 akcji

• Transza indywidualna ς9.094.400 akcji

Oferta publiczna
Zatwierdzenie prospektu emisyjnego przez KNF
w dn. 30.04.2010r.

Oferta akcji

• 22.000.000 akcji nowej emisji (serii H)
• ннΦлфпΦплл ŀƪŎƧƛ ǎŜǊƛƛ . ƛ / ƴŀƭŜȍŊŎŜ 

do Arthur Holding GmbH i Grupy MCI
• {ȊŀŎƻǿŀƴŀ ǿŀǊǘƻǏŏ ƻŦŜǊǘȅΥ ƻƪΦ мнл Ƴƭƴ ȊƱ
όǿ ǘȅƳ ǿǇƱȅǿȅ Ȋ ŜƳƛǎƧƛ ƴƻǿȅŎƘ ŀƪŎƧƛΥ сл Ƴƭƴ ȊƱ ōǊǳǘǘƻύ

• Lock-upǿǎȊȅǎǘƪƛŎƘ ƎƱƽǿƴȅŎƘ ŀƪŎƧƻƴŀǊƛǳǎȊȅ



Harmonogram oferty

ωǇƻŘŀƴƛŜ Řƻ ǇǳōƭƛŎȊƴŜƧ ǿƛŀŘƻƳƻǏŎƛ tǊȊŜŘȊƛŀƱǳ 
Cenowego

18 maja 2010 r. , do godz. 8:00 

ωǇǊƻŎŜǎ ōǳŘƻǿŀƴƛŀ YǎƛťƎƛ tƻǇȅǘǳ18 ς20 maja 2010 r.

ω¦ǎǘŀƭŜƴƛŜ ƛ ǇƻŘŀƴƛŜ Řƻ ǇǳōƭƛŎȊƴŜƧ ǿƛŀŘƻƳƻǏŎƛ /Ŝƴȅ 
9ƳƛǎȅƧƴŜƧ ƛ /Ŝƴȅ {ǇǊȊŜŘŀȍȅ ƻǊŀȊ ƭƛŎȊōȅ !ƪŎƧƛ 
hŦŜǊƻǿŀƴȅŎƘ ǿ ǇƻǎȊŎȊŜƎƽƭƴȅŎƘ ǘǊŀƴǎȊŀŎƘ

21 maja 2010 r., do godz. 8:00

ωǇǊȊȅƧƳƻǿŀƴƛŜ ȊŀǇƛǎƽǿ ǿ ¢ǊŀƴǎȊȅ LƴŘȅǿƛŘǳŀƭƴŜƧ21 ς25 maja 2010 r.

ωǇǊȊȅƧƳƻǿŀƴƛŜ ȊŀǇƛǎƽǿ ǿ ¢ǊŀƴǎȊȅ LƴǎǘȅǘǳŎƧƻƴŀƭƴŜƧ21 ς25 maja 2010 r.

ωȊŀƳƪƴƛťŎƛŜ hŦŜǊǘȅ tǳōƭƛŎȊƴŜƧ25 maja 2010 r. 

ωǇǊȊȅŘȊƛŀƱ !ƪŎƧƛ hŦŜǊƻǿŀƴȅŎƘDo  27 maja 2010 r.
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Akcjonariat

Struktura przed IPO

¾ǊƽŘƱƻΥ {ǇƽƱƪŀ

55,9%

35,1%

9,0%

Grupa MCI Nowi akcjonariusze Pozostali

81,6%

11,2%

7,2%

Grupa MCI Artur Holding GmbH Pozostali

Struktura po IPO



5ȊƛťƪǳƧŜƳȅ Ȋŀ ǳǿŀƎť


